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Abstract: „Ich weiß, dass die Hälfte meines Werbebudgets zum Fenster hinausgeworfenes Geld ist. Ich
weiß nur nicht, welche Hälfte.“ Henry Fords Ausspruch wird seit Jahrzehnten gern zu jeder
Gelegenheit herangezogen, in der sich die Fragestellung um die Effizienz von Werbung dreht.
Vilim Vasata (71), Werbeguru und ehemaliger Vorstand von BBDO Worldwide, Europe und
Deutschland, beschreibt die derzeitige Situation drastischer: Die Flut steigt, Wahrnehmung
sinkt. Marken verwässern. Milliarden versickern. Dies ist die endliche Antwort auf Henry
Ford. Nicht nur die eine Hälfte ist verschwendet. Nein, fast alles.1
Die Situation der Werbewirkung hat sich durch die starke Medieninvasion und die damit
begründete Informationsüberlastung und Reizüberflutung der Menschen in den letzten Jahren
zugespitzt. Wir sind heutzutage täglich mehr als 2.000 Werbeimpulsen ausgesetzt. Diese
Ursachen und die permanent steigenden Werbeaufwendungen, tragen zu einer kontinuierlich
sinkenden Effizienz der Werbung in den Massenmedien bei. So hinterfragen Unternehmen
zusehends die Leistung ihrer Werbung und damit verbunden – der Werbewirkung.
Bei der Literaturrecherche zum Thema der Werbewirkungsmodelle hat sich gezeigt, dass
durch die große Vielfalt der Modellansätze die Erarbeitung eines Grundmodells schier
unmöglich ist. Daher soll diese Arbeit einen Einblick in ausgewählte Werbewirkungsmodelle
geben und Kriterien der optimalen Kreation und zum Mediaeinsatz von Anzeigen als
Werbemittel darstellen.

1 Vgl. Vasata, V. (2000), S.12f.
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From reader reviews:

Donald Scott:

What do you about book? It is not important along with you? Or just adding material when you really need
something to explain what yours problem? How about your free time? Or are you busy man or woman? If
you don't have spare time to complete others business, it is make one feel bored faster. And you have spare
time? What did you do? Everybody has many questions above. They should answer that question simply
because just their can do this. It said that about book. Book is familiar on every person. Yes, it is proper.
Because start from on pre-school until university need that Werbewirkungsmodelle und Theorien zur
Rezipientenaktivierung (German Edition) to read.

Joan Green:

Nowadays reading books be than want or need but also turn into a life style. This reading routine give you lot
of advantages. The advantages you got of course the knowledge your information inside the book that will
improve your knowledge and information. The data you get based on what kind of guide you read, if you
want have more knowledge just go with knowledge books but if you want experience happy read one along
with theme for entertaining like comic or novel. The Werbewirkungsmodelle und Theorien zur
Rezipientenaktivierung (German Edition) is kind of reserve which is giving the reader unstable experience.

Shawn Hoffman:

Spent a free the perfect time to be fun activity to perform! A lot of people spent their sparetime with their
family, or all their friends. Usually they doing activity like watching television, planning to beach, or picnic
within the park. They actually doing same every week. Do you feel it? Do you need to something different to
fill your own free time/ holiday? Could possibly be reading a book might be option to fill your free of charge
time/ holiday. The first thing that you'll ask may be what kinds of publication that you should read. If you
want to try out look for book, may be the book untitled Werbewirkungsmodelle und Theorien zur
Rezipientenaktivierung (German Edition) can be fine book to read. May be it may be best activity to you.

Anna Hart:

Are you kind of occupied person, only have 10 or even 15 minute in your day time to upgrading your mind
proficiency or thinking skill possibly analytical thinking? Then you are receiving problem with the book as
compared to can satisfy your limited time to read it because all this time you only find reserve that need
more time to be examine. Werbewirkungsmodelle und Theorien zur Rezipientenaktivierung (German
Edition) can be your answer since it can be read by anyone who have those short spare time problems.
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